L'ITALIA CHE PRODUCE

GIMEL
Cosi ti vesto il pupo
(avelocita record)

La casa pugliese produce abbigliamento per bambini.
E batte i concorrenti basandosi sull'uscita anticipata
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delle collezioni, ogni stagione.

Bl Raddoppiare il fatturato in
soli due anni, per molte azien-
de & un sogno irraggiungibile.
Gimel, impresa pugliese specia-
lizzata nella produzione di ab-
bigliamento per bambini, non
solo lo ha raggiunto. Ma lo ha
addirittura superato: passando
da un giro d'affari di 6,7 milioni
nel 2005 a 14,1 nel 2007, e I'in-
cremento & stato del 109%.

«Non abbiamo nessuna bac-
chetta magica» dice a Economy
Manuela Piccarreta, amministra-
tore delegato. «I risultati che ab-
biamo ottenuto sono solo frut-
to di una solida strategia azien-
dale e di molti sforzi».

La ricetta, in fondo, & sem-
plice: «Abbiamo puntato tutto
sull'assistenza al cliente, e sulla
tempistica» racconta l'impren-
ditrice. «Potra sembrare la sco-
perta dell'acqua calda, ma pic-
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La famiglia Piccarreta. Pit in alto,
|a produzione e due modelli.
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di Anna Momigliano

cole cose, come avere sempre il
riassortimento pronto o la di-
sponibilita a cambiare la merce
in tempi rapidi, fanno davvero
la differenza per il cliente, che
ha bisogno di sentirsi seguito».

Un’altra arma indispensabi-
le, sostiene I'imprenditrice, & la
rapidita. La sua azienda infatti
esce con le collezioni di stagio-
ne prima del «Pitti Bimbo»,
I'evento che riunisce a Firenze
gli espositori del settore, in gen-
naio e in giugno. «Gli altri met-
tono a punto le collezioni
soltanto a ridosso della
fiera» dice Piccarreta
«cosi noi li abbiamo
battuti sul tempo».

Una strategia che,
dati alla mano, ha fun-
zionato. E che ha per-
messo a Gimel di supera-
re un anno molto difficile per
tutta I'economia italiana, con un
giro d'affari quasi in linea con il
2007: «Abbiamo stimato di chiu-
dere il 2008 con un fatturato di
almeno 13,5 milioni» dice I'im-
prenditrice.

Progetti per il futuro? Prose-
guire sulla stessa strada. Ed
espandersi anche all'estero. Fi-
nora infatti il giro d'affari del-
I'impresa pugliese & rimasto
concentrato al 90% in Italia: il

cliente principale & la casa di
moda per l'infanzia Alviero
Martini, per cui I'azienda pro-
duce in private label, coprendo
circa 1'80% dei ricavi. Per il re-

sto, commercializza marchi
propri, come «Gimel Kids»,
«Carlotta» e «Fefé», anche
questi distribuiti preva-
lentemente in Italia.
Adesso perd, raccon-
ta Piccarreta, é giun-
to il momento di
guardare pilin |a. La
sua & un'impresa pic-
cola, a conduzione fami-
liare, con appena 40 dipenden-
ti e un solo stabilimento, a Pu-
tignano (in provincia di Bari).
Ma la voglia di crescere c'e tut-
ta, e la crescita record degli an-
ni precedenti dimostra che le
potenzialitd non mancano: «Ab-
biamo gia cominciato a esten-
dere la nostra rete in Russia» di-
ce l'imprenditrice. Che conclu-
de, ambiziosa: «Adesso stiamo
guardando con grande interes-
se a tutta I'Europa dell'Est».

Gimel & stata segnalata a Economy da Dun & Bradstreet, che le ha attribuito un «rating 1». D&B & la prima
societa al mondo nel settore della business information. Da pil di 40 anni & presente anche in Italia, dove
ha una banca dati d'informazioni commerciali e di bilancio su oltre 3,5 milioni di imprese. |l eratings D&EB,
che tiene in considerazione variabili di carattere qualitativo e di tipe quantitativo, esprime un giudizio

di affidabilita sulle aziende: questo valore viene costantemente aggiornato, ed & espresso in una scala
dala 4. Ottenere un rating 1» di D&B equivale a un esplicito riconoscimento di eccellenza aziendale.

UNA FAMIGLIA
INAZIENDA

Gimel & un'azienda

di Putignano, in
provincia di Bari,

che & interamente
controllata dalla
famiglia Piccarreta.

Il padre, Filippo, ha
fondato l'impresa

nel 1977 e presiede

il consiglio di
amministrazione.

La moglie, Carmela
Giannoccaro, &
consigliere, la figlia
Manuela &
amministratore
delegato. Le altre figlie,
Carla e Maria Serena,
sono consiglieri.

RADDOPPIO IN DUE ANNI
Il giro d'affari di Gimel,
espresso in milioni di euro.
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