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LITALIA CHE PRODUCE

ALPI
Noi, taglialegna
e ambientalisti

Dal Camerun alla Costa d'Avorio, la societa di Forli
produce legname per i mobilieri di mezzo mondo.

Con un occhio all'ecologia.

Bl Ancora qualche settimana
e poi una nuova certificazione
si aggiungera a quelle che Alpi,
multinazionale della trasforma-
zione del legno di Modigliana,
in provincia di Forli, possiede
gia. Si tratta del riconoscimen-
to del Bureau Veritas che
aftesta il rispetto delle
leggi forestali del Ca-
merun, dove il grup-
po guidato da Vitto-
rio Alpi & la prima re-
alta industriale del
settore, con tre siti pro-
duttivi e oltre 500 mila et-

tari di foresta tropicale in con-
cessione, « Abbattiamo solo po-
chi alberi per ettaro, in modo
che il tessuto forestale possa ci-
catrizzarsi velocemente, e poi
lasciamo riposare |'area per 30
anni» spiega Alpi a Economy.

Due fasi della lavorazione dei fogli di legno

di Barbara Gabbrielli

Limpegno per una gestione so-
stenibile della natura era gié sta-
to dimostrato con I'accordo fir-
mato tra Alpi e il Tropical forest
trust, un’organizzazione non
profit internazionale impegna-
ta nella tutela delle risorse tro-
picali. Mentre in Italia, do-
ve la materia prima &
costituita dal pioppo,
Alpi ha gia ottenuto
la certificazione di
Sgs e il marchio di
Fsc (Forest Stewar-
dship Council), asso-
ciazione di cui fanno par-

te anche Wwf e Greenpeace.
«Una gestione sostenibile
della foresta ci garantisce il suo
utilizzo economico e al tempo
stesso fornisce un importante
contributo al reddito degli abi-
tanti della regione» aggiunge Al-
pi. In Africa lavora-
no 1.500 dipenden-
ti, impegnati nel ta-
glio dei tronchi di
Ayous e nella suc-
cessiva lavorazione.
Di questi, 150 ope-
rano al largo della
Costa d’Avorio su
una chiatta lunga
95 metri, Su questo
stabilimento galleg-

negli stabilimenti Alpi di Modigliana, a Forli. giante, varato nel

1975 nei cantieri di Ravenna e
poi rimorchiato fino in Africa,
si procede alla sfogliatura del le-
gno. Capofila del gruppo in ter-
ra atricana ¢ la Alpicam Indu-
stries che trasforma il legno per
gli stabilimenti italiani.

Con un fatturato 2008 stima-
to in 168 milioni di euro e un
utile di 20 milioni, il gruppo Al-
pi, tra ltalia e Africa, pud con-
tare su otto stabilimenti e 2.895
addetti, Nell'ultimo anno ha
prodotto 41,5 milioni di metri
quadrati di tranciato, qualcosa
come l'equivalente di circa 5.800
campi di calcio, rifornendo ol-
tre 1.300 produttori di mobili e
porte. «Le aziende italiane e te-
desche sono le migliori per la
qualita del prodotto, ma vendia-
mo in tutto il mondo» dice Alpi.

Il core business & immutato
da decenni e si chiama Alpili-
gnum: si tratta di un foglio in le-
gno destinato al rivestimento
dei mobili che puo essere rea-
lizzato in svariati colori e gra-
zie alla particolare lavorazione
puo assumere le stesse venatu-
re di essenze pregiate e rare.

Alpi & stata segnalata a Economy da Dun & Bradstreet, che le ha attribuito un «rating 1». D&B & la prima
societa al mondo nella business information. Da pit di 40 anm & presente anche in Italia. dove ha una
bancadati dlinformazioni commerciali e di bilancio su oltre 3.5 milioni di imprese. |l «ratings D&B,

che tiene In considerazione variabill di carattere qualitativo e di tipo quantitativo. esprime un giudizio

di affidabilita sulle aziende: questo valore viene costantemente aggiornato ed & espresso inuna scala
da 1 a4, Ottenere un «Rating 1» D&B equivale a un esplicito riconoscimento di eccellenza aziendale.

INNOVAZIONE
CONTINUA

Nel 1961 Valerio Aipi,
padre di Vittorio. in-
ventd I'Alpilignum.
Grazie a questo pro-
dotto I"azienda si tra-
sformo da bottegaa
reaita industriale. Da
allora il gruppo non ha
mai smesso di fare ri-
cerca e di innovare il
processo produttivo.
Nel 2008 a questi due
settori sono stati de-
stinati 10,8 milioni e
nei prossimi 12 mesi
ne verranno investiti
altri otto.

GIRO D'AFFARI IN CALO
|l fatturato realizzato

da Alpi negli ultimi tre
esercizl.
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